
 

 

УДК 336.01 

ОЦЕНКА ФИНАНСОВОЙ РЕЗУЛЬТАТИВНОСТИ ПРОМЫШЛЕННОГО ПРЕДПРИЯТИЯ 

© 2014  

Е.Г. Великая, доктор экономических наук, генеральный директор  

Московский финансово-юридический университет, Москва (Россия) 

ООО «Леди Доктор», Москва (Россия) 

В.В. Чурко, ведущий специалист, аспирант  

ФГУП «Охрана» МВД России, Москва (Россия) 

Московский финансово-юридический университет, Москва (Россия) 

 

Ключевые слова: финансовый результат; анализ финансовых результатов; методы финансового анализа; эко-

номическое содержание показателей рентабельности. 

Аннотация: Управление промышленным предприятием в современных условиях требует использования одно-

временно всех видов адаптации стратегической структурной и параметрической. В данной статье рассмотрены 

основные элементы параметрической адаптации, являющейся основой структурной и стратегической адаптации, 

при которых управление финансовыми результатами является одновременно и индикатором успешности деятель-

ности промышленного предприятия и его основой. Реализация успешной финансовой стратегии промышленного 

предприятия как кредитной так и инвестиционной невозможна, без использования полного комплекса инструмен-

тов по управлению финансовыми результатами промышленного предприятия на основе полного, качественного  

и комплексного анализа его финансовых результатов, как индикатора эффективности функционирования и пока-

зателя успешности промышленного предприятия, его способности «зарабатывать деньги» в современных услови-

ях национальной экономики России. 

 

Основной целью анализа финансовых результатов 

является выявление факторов, вызывающих уменьше-

ние финансовых результатов, то есть снижение прибы-

ли и рентабельности, а также резервов повышения фи-

нансовых результатов. В целом анализ финансовых 

результатов позволяет оценить «зарабатывающую» 

способность промышленного предприятия. Целесооб-

разно выделить четыре крупные группы лиц, заинтере-

сованных в эффективном управлении финансовыми ре-

зультатами промышленного предприятия: лендеры; го-

сударство; владельцы коммерческой организации; ра-

ботники коммерческой организации и ее контрагенты.  

Существуют следующие приёмы анализа финансо-

вых результатов: чтение отчетности, проведение гори-

зонтального, вертикального, трендового, факторного 

(коэффициентного) анализа [1, с. 66]. Горизонтальный 

и вертикальный методы анализа представляют интерес 

для пользователей внутри фирмы и позволяют также 

делать межфирменные сравнения. Значительную поль-

зу при управлении финансовыми результатами может 

оказать трендовый анализ. Факторный анализ, важен  

в условиях стабильности, в условиях высокой инфля-

ции он практически не дает результатов.  

Наиболее распространенным и общедоступным ме-

тодом является использование финансовых коэффици-

ентов. Как правило, для финансового анализа достаточ-

но небольшого количества финансовых коэффициен-

тов. Данные вопросы в последнее время рассматрива-

ются учёными как в России, так и за рубежом. 

В общем виде основные этапы анализа результатов 

деятельности предприятия выглядят следующим обра-

зом: анализ динамики абсолютных показателей по 

обычным видам деятельности; анализ эффективности 

по обычным видам деятельности; анализ динамики по-

казателей финансово-хозяйственной деятельности; ана-

лиз эффективности финансово-хозяйственной деятель-

ности; планирование финансовых результатов на осно-

ве учета результатов анализа и планов деятельности. 

Рассмотрим методы анализа прибыли и рентабель-

ности предприятия.  

Анализ валовой прибыли осуществляется путём ис-

следования ее динамики как по общей сумме, так  

и в размере составляющих ее элементов (горизонталь-

ный, или временной анализ). Затем проводится верти-

кальный (структурный) анализ. Методика горизонталь-

ного анализа заключается в следующем: при общей 

оценке динамики балансовой прибыли ее сумма, полу-

ченная в отчетном периоде, сравнивается с балансовой 

прибылью за соответствующий базовый период, затем 

рассчитывается абсолютное отклонение [2, с. 147]: 

 
             

 

Затем определяется относительное отклонение. Это 

могут быть темпы роста:  

 

   
   

   

     

 

Другой вариант – темпы прироста [2, с. 147]:  
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В приведенных формулах: 

 П  – абсолютное отклонение по балансовой прибыли, 

тыс. руб.;  

П  
, П  

 – балансовая прибыль за отчетный и за базо-

вый периоды соответственно, тыс. руб.; 

   – темпы роста балансовой прибыли, %; 

   – темпы прироста балансовой прибыли, %.  

Вертикальный анализ проводится на основе оценки 

влияния показателей, которые включаются в аддитив-

ную модель балансовой прибыли. Модель имеет сле-

дующий вид: 
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                           , 

 

где   ч – «чистая» выручка от реализации продукции 

(за минусом налога на добавленную стоимость, акцизов 

и аналогичных обязательных платежей), т.р.;  

 ПП  – затраты на производство продукции, относя-

щиеся к реализованной продукции (стоимость произ-

водства проданных товаров), тыс. руб.;  

 к – коммерческие расходы, тыс. руб.;  

 у – управленческие расходы, тыс. руб.;  

Пу л – проценты к уплате, тыс. руб.;  

П ол – проценты к получению, тыс. руб.;  

Д
уч

 – доходы от участия в других организациях,  

тыс. руб.; 

Д
 роч

 – прочие доходы, тыс. руб.;  

Р роч – прочие расходы, тыс. руб.;  

Анализ каждого слагаемого аддитивной модели ба-

лансовой прибыли позволяет оценить поступления  

и направления использования финансовых ресурсов. 

При диагностике финансового состояния промышлен-

ного предприятия необходимо провести сравнение его 

чистой и нераспределенной прибыли. Это позволит 

обнаружить причину образования убытков, если тако-

вые имели место. Дальнейший анализ включает в себя 

детальное рассмотрение следующих показателей [3,  

с. 148–149]: доходов и расходов от прочих операций; 

доходов, полученных от долевого участия в других 

предприятиях; доходов по облигациям и другим цен-

ным бумагам, принадлежащим предприятию; доходов 

от сдачи имущества в аренду; сумм полученных и уп-

лаченных штрафов, пени и неустоек и других экономи-

ческих санкций, например, за нарушение условий хо-

зяйственных договоров; процентов от средств, разме-

щенных на депозитных счетах в банках; курсовых раз-

ниц по валютным счетам и по операциям в иностран-

ной валюте; прибылей и убытков прошлых лет, выяв-

ленных в отчетном году; убытков от стихийных бедст-

вий; потерь от списания просроченных долгов и деби-

торской задолженности; поступлений по возврату дол-

гов, ранее списанных как безнадежные; прочих дохо-

дов, расходов и потерь, относимых в соответствии  

с действующим законодательством на счет прибылей  

и убытков (счет № 99). 

Анализ факторов, влияющих на формирование при-

были, проводится с помощью так называемого фактор-

ного анализа прибыли. Прибыль от реализации товар-

ной продукции в общем случае находится под воздей-

ствием следующих факторов: объем реализации про-

дукции; структура реализации; изменение себестоимо-

сти за счет структурных сдвигов в составе продукции; 

изменение себестоимости реализованной продукции  

за счет изменения себестоимости отдельных изделий; 

цены на материалы и тарифы на услуги; отпускные це-

ны на реализованную продукцию; экономия, связанная 

с нарушением хозяйственной дисциплины. 

Анализ прибыли позволяет не только определить 

динамику изменения абсолютных показателей, но  

и проанализировать причины этого изменения и уста-

новить факторы, изменение которых может повлиять  

на величину прибыли, а соответственно даёт возмож-

ность, работая с факторами, управлять финансовыми 

результатами промышленного предприятия. 

Наиболее важные для анализа показатели рента-

бельности приведены в табл. 1 [3, с. 228–229]. 

Факторный анализ рентабельности продукции  

в процессе финансового анализа осуществляется с по-

мощью «Отчета о прибылях и убытках». Этот анализ 

проводится на основе модели: 

 

   
 

 
  

    

 
  

 

где П – прибыль от реализации продукции;  

  – полная себестоимость реализованной продукции;  

ВР – объем реализации в отпускных ценах (без НДС  

и иных косвенных налогов) [4, с. 69]. 

 

 

Таблица 1. Показатели рента ельности 

 

Рентабельность продаж Отношение балансовой прибыли к сумме выручки от реализации продукции 

Рентабельность активов 
Отношение балансовой прибыли к стоимости активов (остаточная стоимость ос-

новных средств + стоимость текущих активов) 

Полная рентабельность 

продаж 

Отношение суммы валовой прибыли от операционной деятельности и включаемых 

в себестоимость, уплаченных процентов по займам к сумме выручки от реализации 

продукции. 

Полная рентабельность 

активов 

Отношение суммы валовой прибыли от операционной деятельности и включаемых 

в себестоимость, уплаченных процентов по займам к средней  

за период стоимости активов. 

Чистая рентабельность 

продаж 

Отношение чистой прибыли (после уплаты налогов) от операционной деятельности 

к сумме выручки от реализации продукции. Иногда определяется как отношение 

чистой прибыли к себестоимости реализованной продукции. 

Чистая рентабельность 

активов 
Отношение чистой прибыли к средней за период стоимости активов. 

Чистая рентабельность 

собственного капитала 

(return of equity, ROE) 

Отношение чистой прибыли к средней за период стоимости собственного капитала. 
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Для факторного анализа используют метод цепных 

подстановок. При этом объем реализованной продук-

ции будет количественным показателем, а ее себестои-

мость – качественным. Тогда прирост рентабельности  

в отчетном периоде по сравнению с базисным будет 

определяться по формуле [4, с. 72]: 
 

      
  

  
  

      

  
  

      

  
  

 

 
   

  
  

   

  
  

   

  
  

   

  
   

 

  
   

  
 
   

  
      

     
   

 

Здесь составляющая    
  характеризует влияние из-

менения себестоимости реализованной продукции  

на динамику рентабельности продукции, а составляю-

щая    
  – влияние изменения объема реализации.  

Показатели рентабельности не имеют рекомендован-

ных значений. Чем выше их величина, тем эффективнее 

работает предприятие. Для контроля за финансовыми ре-

зультатами широко используется, например, модель Дю-

пон. В сжатом виде формула Дюпон имеет следующий вид:  

 

         

 

где    – рентабельность активов предприятия; 

   – рентабельность продаж; 

  – коэффициент оборачиваемости активов. 

В расширенном виде формула Дюпон имеет сле-

дующий вид: 
 

         
 

 
, 

 

где    – рентабельность собственного капитала;  

A – активы предприятия; 

  – собственный капитал промышленного предприятия. 

Применение инструментария управления финансо-

выми результатами позволит предприятию обеспечить 

устойчивое функционирование и развитие в долгосроч-

ной перспективе. Даже в случае отрицательных финан-

совых результатов эффективное управление позволит 

преодолеть кризисные явления и открыть новые воз-

можности и открывающие новые горизонты в бизнесе. 
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